
Von ImkeLaurinat
Bei Direktmarketing-Entschei-
dern hat sich das Forum Pforz-
heim als wertvolle Informations-
und Networking-Plattform etab-
liert. Für die rund 250 Gäste der
fünften Fachtagung hatten die
Initiatoren Stark Druck und
Meyle+Müller unter dem Motto
„Abenteuer Patchwork Marke-
ting“erneut impulsgebendeThe-
men in petto. „Sprechen Sie mit
uns, binden Sie uns in Ihre Ideen
mit ein. Wenn es eine Krise gibt,
sitzenwiralle imselbenBootund
müssen da gemeinsam wieder
rausrudern“, forderte Hans Jo-
achim Heer, Geschäftsführer bei
Stark Druck, die Gäste auf. Statt
Kosten zu drücken,sei es wichtig,
gemeinsam darüber nachzuden-
ken, wie mehr Umsatz generiert
werdenkann,soHeer.

DieentsprechendenAnregun-
gen liefertenVorträge hochkarä-
tiger Referenten, die aus unter-
schiedlichsten Märkten kamen.
ImKernging es umdie Frage,wie
der Versandhandel die vielfälti-
genVertriebskanälesinnvollmit-
einander verknüpfen kann.Mar-
tin Groß-Albenhausen (Chefre-
dakteur „Versandhausberater“)
war der Meinung,dass klassische
Kataloge zwar nach wie vor gut
seien, aber allein nicht mehr
ausreichen: „Moderne Kataloge

sind emotional, erzählen eine
Story – und führen den Kunden
dann indenWeb-Shop.“

Wie man bei Bonprix den Ver-
trieb via Katalog, Internet und
Filialgeschäft forciert, erläuterte
Marcus Ackermann, Geschäfts-
führer Vertrieb Deutschland bei
derBonprixHandelsgesellschaft:
„Wir machen 500 Werbemittel
im Jahr. Das allein ist aber keine
Kunst.Die Kunst ist,dass die alle
aufeinander aufsetzen.“ Dabei
gehe es zunächst immer wieder
darum, die einzelnen Werbeka-
näle zu bewerten und viel auszu-
probieren.ZwarwirdimInternet
in puncto Rich Media und Pod-

casts viel experimentiert, aber:
„Wir glauben eher noch, es sind
dieKataloge,diedenKaufanstoß
geben,auch wenn es sich in Rich-
tung Internet verschiebt“, stellte
MarcusAckermannfest.

Die weiteren Referenten wa-
ren Harald Lissowski (Kaiser +
Kraft), Günther Lammer (Pabo
Versandhandel), Jan Miczaika
(Hitflip), Carsten Scholz (Welt-
hungerhilfe e. V.) und Thomas
Lipke (Globetrotter). Promi-
nenter Gastredner war Überle-
benskünstler Rüdiger Nehberg.
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Wirtschaft Unternehmen

Manhillen Drucktechnik in Ru-
tesheim hat 100.000 Euro in den
Umweltschutz investiert: Eine
neue Photovoltaik-Anlage soll
künftigmehrals18.000Kilowatt-
Stunden Energie jährlich liefern.
Die 150 Quadratmeter große
Anlage ist mit 100 Solarmodulen
bestückt und arbreitet mit einer
Solarleistung von 19,4 Kilowatt-
Peak.„Die Photovoltaik-Anlage
könnte fast fünf Vier-Personen-
Haushalte ein Jahr lang mit
Energie versorgen“, so Georg
Manhillen, Geschäftsführer des
Plastikkartenspezialisten. Be-
reits beim Neubau 2007 hatte
man ein besonderes Augenmerk
darauf gelegt, die Ressource
Wasser zu schonen. So wird über
eine Zisterne im Boden das Re-
genwasser aufgefangen und als
Brauchwasser verwendet.

GRONENBERGDRUCK&MEDIEN

Traditionsbetrieb
meldetInsolvenz
Die Gronenberg Druck & Me-
dien GmbH & Co. KG und Gro-
nenberg GmbH & Co aus Wiehl,
NRW, hat beim Amtsgericht
Köln die Eröffnung eines Insol-
venzverfahrens beantragt. Zum
Insolvenzverwalter wurde der
Gummersbacher Rechtsanwalt
Henning Dohrmannbestellt.

Geschäftsführer Ernst-Her-
bertUllenboom,giltalsengagier-
ter Unternehmer und Branchen-
Experte für innovative Ideen.

MANHILLENDRUCKTECHNIK

Solar-Stromfür
denDrucksaal

HansJoachimHeer (Stark),RüdigerNehberg,Eugenund IngridMüller (Meyle+Müller)

DerVersandhandelzieltaufdie
VerknüpfungderVertriebskanäle
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